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Corpunicar
online sobre
RSC, unreto

pendiente
para el Ibex35

Y.Blanco. Madrid

Progreso, pero aun mucho
margen de mejoraalahorade
comunicar sus politicas y acti-
vidades en materia de respon-
sabilidad social corporativa
(RSC) en las paginas web. Se-
giinun estudio de la consulto-
ra sueca Hallvarsson &
Hallvarsson (H&H), un 84%
de las compaiias del Ibex 35
tiene un apartado dedicado a
la RSC en su web y, de ellas,
un 78% lo coloca en su menti
principal.

Gamesa, Repsol YPF y Te-
lefénica son las tres compa-
fiias con mejor reputacion,
compartiendo una puntua-
cion del 3,25 puntos, con un
méximo de 3,5. Del otro lado
de la balanza, Acerinox, Ban-
co de Valencia y Corporacion
Financiera Alba han recibido
la peor nota (cero puntos).
H&H pone de manifiesto la
gran diferencia entre compa-
fifas en lo relativo al cumpli-
miento de criterios y resalta
que Espania, conunamediade
1,66 puntos, ocupa la séptima
posicion en el ranking euro-
peo, liderado por Holanda,
por detras de Finlandia v Di-
namarca.

Por companias, Gamesa,
Repsol y Telefonica compar-
ten liderato en la clasificacion
europea con las multinacio-
nales AstraZeneca, Basf, Sie-
mens, France Télécom y Bri-
tish American Tobacco, entre
otras.

Cadigo de conducta

El codigo de conducta es la
opcion elegida por un 80% de
las empresas espafiolas para
comunicar sobre RSC en sus
paginas web. La informacion
sobre el impacto medioam-
biental, cada vez mas exigida
por parte de los mercados y
los inversores, es otra de las
asignaturas pendientes para
las companias del indice se-
lectivo, por debajo delamedia
europea en este apartado.



